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Quel journal avez-vous choisi ?
A quel groupe appartient-il ?
Quel est son tirage journalier ?
Combien votre édition comprend-elle de pages ?
Quel est le format du journal ?

Quelle est la surface brute (en cm’) du journal ?
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Analyse d’un journal
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Quelle est la surface nette (en cm’) A disposition pour du contenu (hors mise en page

du journal) ?
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Quel est le poids des différentes rubriques dans ce journal ?

Rubriques

cm

2

0 du total




9. Quel est le poids des illustrations pour chacune des rubriques ?

Rubriques cm’ rubrique | cm’ illustrations | % de la rubrique % du total

10. Quel est le poids des publications payantes dans ce journal ?

Publications payantes cm’ % du total

11. Voyez-vous d’autres observations intéressantes a signaler concernant votre journal ?



12. Synthese des différentes analyses
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13. Que pouvez-vous

tique ?

déduire de

Ces

différents journaux a partir

de

cC

tableau

Objectifs de I’exercice : —  étre capable d’analyser la composition d’un journal ;
— &tre capable d’interpréter le profil d’un journal a partir
de ses rubriques et de sa publicité.



