NOMUS) oo PrENOM(S) : oo
Information et Communication — printemps 2016
Mathieu Ropuit

ecav. mpa post cfc

école cantonale d'art du valais
schule fiir gestaltung wallis

Grille d’évaluation de Paffiche publicitaire

Affiche ‘ 8
Détermination | Le public cible nest pas identifiable ou pas | Le public cible n'est pas clairement ident- | Le public cible est clairement identifiable et
du publiccible | pertinent. fiable et peu pertinent. pertinemment sélectionné.
Démarcation | La plusvalue par rapporta la concurrence La pluswvalue par rapport a la concurrence est | La plusvalue par rapport a la concurrence est
parrapporta | n’estpasexplicite. L’affiche n'est pas convain- | peu explicite. L’affiche est peu convaincante | explicite. L’affiche est convaincante et origi-
laconcurrence | cante ou pas originale. ou peu originale. nale.
Qualité La parod.le est pas révssie. Le det?umement La parodie est plutdt russie. Le deFoume— La e est réussie. Le détournement fonc-
. ne fonctionne pas ou laffiche n'est pas co- | ment fonctionne relativement bien et | . ! ; .
dela parodie . . . . tionne et laffiche est comique.
mique. Paffiche est plutdt comique.
Le slogan n'est pas clair, esthétique, concis, | Le slogan est plutdt clair, esthétique, concis, | Le slogan est clair, esthétique, concis, mémo-
mémorable, unique ou véhicule une image | mémorable, unique et véhicule une image | rable, unique et véhicule une image positive
Slogan négative de Iidée, du produit, de la personne, | plutdt positive de l'idée, du produit, de la per- | de Fidée, du produit, de la personne, de la
de la marque, efc. ainsi que du consomma- | sonne, de la marque, et ainsi que du con- | marque, ez ainsi que du consommateur,
teur, client, électeur, efc. sommateur, client, électeur, efc. client, électeur, etc.
Le choix des couleurs n'est pas pertinent (par | Le choix des couleurs manque de pertinence | Le choix des couleurs est pertinent (par rap-
Couleurs rapport au contenu, au public cible et a la | (par rapport au contenu, au public cible eta | port au contenu, au public cible et 2 la fonc-
fonction) ou pas esthétique. la fonction) ou d’esthétisme. tion) et esthétique.
Le choix de la typographie n'est pas pertinent | Le choix de la typographie manque de perti- | Le choix de la typographie est pertinent (par
Typographie | (par rapport au contenu, au public cible, 2 la | nent (par rapport au contenu, au public cible, | rapport au contenu, au public cible,  la fonc-
fonction eta la lisibilité) ou pas esthétique. ala fonction et 2 la lisibilité) et esthétique. tion et la lisibilité) et esthétique.
L afﬁ(cjhe :n est pas ?jf(l:slblfjou are Ilfguu ke Laffiche est plutot lisible et attire le regard. | Laffiche est parfaitement lisible et attire le re-
Sensdelecture | "E 5 ITIOMMAONS  ESENUETES | 1y e les informations essentielles sont pré | gard. Toutes les informations essentielles sont
mangquent ou le sens de lecture est peu perti- N . .
nent. sentes et le sens de lecture est plutot pertinent. | présentes et le sens de lecture est pertinent.
Esthétique L afﬁcbe est pas esthétique. L'image estde | L aﬁ?che est plutdt esthet.lc!ue. L’image est de Lafiche est esthéique. Liimage est de qualité
mauvaise qualité. relativement bonne qualité.
Lanalyse ne met pas en évidence la profon- | L’analyse met peu en évidence la profondeur | Lanalyse met en évidence la profondeur du
Profondeur du . . . . PR . Ll -
. deur du projet. La présentation des aspects | du projet. La présentation des aspects est peu | projet. Chaque aspect est présenté de maniere
projet , Lo () P
nest pas déaillée. détaillée. détaillée.
Réflexionen | La réflexion menée en termes de sémiologie | La réflexion menée en termes de sémiologie . . O
L. .. . .. . La réflexion menée en termes de sémiologie
termes sémiolo- | ou de rhétorique est pauvre ou parfois imper- | ou de rhétorique manque de richesse ou de de thétori h . Les
i rhéto- | tinente. Les concepts ne sont pas bien maitri- | pertinence. Les concepts ne sont pas parfai- ou de rhctorique et riche et pertnente.
giqueou ) oy concepts sont parfaiternent maitrisés.
rique ss. tement maitrisés.
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Nombre de points: .../ 10

Evaluation:.../ 6




